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Baden Spirits gut besucht

In Kombination mit der Badischen Weinmesse in Offenburg
haben erstmals die Baden Spirits stattgefunden. 16 Aussteller
prasentierten ihre Edelbrande in der Messe Offenburg.

Der Messe-Doppelpack zdhlte
am vergangenen Wochenende
5803 Besucher, ein Plus von
10,8 Prozent gegeniiber dem
Vorjahr. Auffallend dabei derho-
he Anteil an jugendlichen Fein-
schmeckern, sowohl beim Wein
alsauch bei den Spirituosen. Die
Erweiterung der Weinmesse
durch die Baden Spirits erwies
sich als sinnvolie Ergdnzung.
Die Baden Spirits boten den
Rahmen fiir die feierliche Verlei-
hung der Abschlussurkunden
an die 16 Teilnehmer des Kurses
zum Deutschen Edelbrand-
Sommelier. Der in 36 Lindern
anerkannte  Ausbildungsgang
dient der AufSenwirkung und
der Vermarktung von Spirituo-

sen. Sommeliers bilden die Brii-
cke zwischen dem Produzenten
und dem Konsumenten. Sie ver-
stehen es mitihrem Fachwissen,
den Konsumenten die Edel-
brinde schmackhaft zu ma-
chen. Sie kénnen Alternativen
priasentieren und erkldren. Sie
konnen auch Kombinationen
komponieren, beispielsweise im
Zusammenspiel mitverschiede-
nen Meniigdngen oder zusam-
men mit dem Genuss einer Zi-
garre.

Der Kurs wird vom Bildungs-
haus Heimvolkshochschule
Kloster St. Ulrich angeboten und
gemeinsam mit dem Lénd-
lichen Fortbildungsinstitut (LFI)
durchgefiihrt. Referent ist der
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Die Absolventen des Sommelierkurses mit Ulrich Muller, Vorsitzender
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des Badischen Kleinbrennerverbandes (vorne links), Bernhard Nagele,
Heimvolkshochschule St. Ulrich (hinten links), Degustationstrainer
Arthur Nagele (hinten rechts) und Ralf Mehlin, Vorsitzender des
Verbandes der Edelbrand-Sommeliers (links neben ihm).

Schweizer Degustationstrainer
Arthur Négele. Der Kurs besteht
aus insgesamt 14 Ausbildungs-
tagen, einem Exkursionstag, ei-
nem Priifungstag und erstreckt
sich liber sechs Monate. Laut Ul-
rich Miiller, Vorsitzender des Ba-

dischen Kleinbrennerverban-
des, geht es dabei nicht nur um
die Sensorik, sondern auch um
die personliche Kommunikati-
on (Marke ,Ich“), Marketing,
Gldserkunde und um rechtliche
Themen. von Kobylinski

Bild: von Kobylinski



